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Chi siamo

Il Report Italiano sul Crowdinvesting è uno dei prodotti di ricerca del gruppo di 

‘Entrepreneurship, Finance & Innovation’ della School of Management del Politecnico 

di Milano.

Grazie al supporto dei partner esistenti e di nuovi partner, presentiamo oggi 

il 10° Report, che fotografa la situazione del mercato italiano al 30 giugno 2025.

Il report sarà scaricabile già dai prossimi minuti su: www.osservatoriocrowdinvesting.it
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• Crowdinvesting: tipologia di crowdfunding, laddove a fronte della raccolta di risorse 

finanziarie da parte di un’impresa viene prospettata all’investitore una remunerazione 

del capitale

• Elemento chiave è la presenza di una piattaforma abilitante che attraverso Internet è 

in grado di non solo di mettere in contatto impresa e investitore, ma anche di 

finalizzare l’investimento

• La ricerca copre tutte le piattaforme autorizzate secondo la normativa ECSP, 

analizzando separatamente, per le aziende italiane:

1. Campagne equity

2. Campagne ‘debito’ (minibond e prestiti diretti)

con un’appendice specifica sul Real Estate crowdfunding

Premessa metodologica
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Le piattaforme in Italia

4Fonte: ESMA

Di cui 1
rinuncia



19 luglio 2019

Oliver Gajda (EUROCROWD)

Marco Ranieri (CONSOB)



Dove siamo oggi
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Il dettaglio nei semestri
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(valori in € milioni)

1° sem. 2025    -19%  
rispetto a 1° sem. 2024



Campagne Equity
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160 nuove campagne avviate 
negli ultimi 12 mesi (l’anno 

prima erano state 162)

Record per le immobiliari: 
sono il 30,6% di queste



Equity: la raccolta
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1° semestre 2025 -2,8%
rispetto a stesso periodo 2024



Equity: i portali (raccolta)
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Ultimi 12 mesi 
(valori in € milioni)

Le prime 3 piattaforme 
coprono il 60% del mercato



Equity: le emittenti
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Ben 140 le nuove emittenti 
negli ultimi 12 mesi

Le startup innovative sono 
ormai una minoranza



Equity: le emittenti
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Negli ultimi 12 mesi sono 
praticamente sparite le 

imprese del Sud



Equity: cosa è successo dopo
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Le emittenti che riescono a 
raggiungere gli obiettivi dei 
business plan sono molto 

poche (4,8% al primo anno, 
3,1% al secondo, 3,5% al 

terzo, 2,1% al quarto)

Perché le imprese sono 
sistematicamente 

troppo ottimistiche?



Il volume d’affari dopo 3 anni
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Sul campione di 323 imprese 
industriali che hanno fatto una 

campagna, 26 dopo 3 anni 
hanno ancora ricavi nulli

Perché la spinta del 
crowdfunding non è 

sufficiente in questi casi?



Focus: gli investitori 2023 e 2024
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Piccolo progresso per 
colmare il gender gap

Cala l’età media degli 
investitori



Minibond
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Segmento poco 
presidiato



Lending: campagne
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Negli ultimi mesi, il 74% delle 
campagne sono ‘immobiliari’.

1° semestre 2025:
piccolo recupero

Importo medio: € 287.037
Scadenza media: 15 mesi

Tasso medio: 10,07%



Lending: raccolta
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1° semestre 2025:
-22% su stesso 
periodo 2024



Lending: raccolta delle piattaforme
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Anche in questo caso il 
mercato è molto 

concentrato; le prime 3 
piattaforme vantano il 

62% dei volumi



Campagne ‘immobiliari’
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2° semestre 2024: record

Ottimo recupero della parte 
‘equity’ negli ultimi 12 mesi

Soffre di più la parte 
‘lending’ soprattutto nel 1°

semestre 2025

La ‘immobiliarizzazione’ del 
crowdfunding è positiva?



:
Real estate: i rendimenti ‘promessi’
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I rendimenti crescono 
soprattutto nella parte 

equity
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